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[126 maggio scorso,
nel seicentesco
Palazzo Arese
Borromeo di Cesano
Maderno, 1 ¢ tenuto
il convegno annuale
di Vero Legno

e quella preziosita
cut questo matertale
rimanda ¢ stata n tutti
1 modi nneggiata,
attraverso quella

che a tutti gl effetti
potremmo definire
una nuova rinascita
dell’ Assoctazione.

Nonostante le difficolta degli ulfimi an-
ni, di cui ha risentito anche un’Associo-
zione radicata come Vero Legno, Re-
nato Mauri all'apertura del convegno ri-
vela come con grande determinazione
si sia deciso di prosequire: "Il 2 feb-
braio scorso gli associati si sono riuniti
per stabilire se chiudere o no il Consor-
zio Vero Legno, pUﬂfOﬁpO le difficolta
di questi ultimi anni ne hanno minato le

fondamenta. Ma abbioamo deciso di
andare avantil' Di farlo, come sottoli-
nea il Presidente Alessandro Calcater-

ra, mantenendo la sua missione primi-
genia: la valorizzazione dei prodofti
con il marchio Vero Legno, quella di
un'Associazione cosfituita da molte e
importanti aziende italiane, artigiane e
industriali, operanti nel settore del le-
gno-orredo che si propone da 19 anni

i sviluppare e promuovere le imprese
associate, e la futela ai consumatori
con la certificazione di prodotto. “Ab-
biamo scelto di esserci, dli restare con il
contributo associativo dimezzato, deci-
sione presa quando la crisi ha iniziato a
'mor£re’ molte delle nostre realfa im-
prenditoriali, ma allo stesso tempo ab-
biamo deciso dii rilanciare il Consorzio,
e rovare un modo per investire in tec-

nologie e nuovi mezzi di comunicazio-
ne, che permettono buoni risulfati con
minori sforzi economici. L'impegno de-
gli associati e dei consiglieri é cosi rad-
doppiato e tre sono i grandi temi che si
é deciso di portare avanti: il made in
Italy, il nuovo sito e il barcode”.

Stefano Scardanzan, frarfa del progerio le-
garo al made in Iraly. *L'Associazione nasce
per futelare i prodorti in vero legno da quelli
Q sua imitazione, rivestiti-in carfa sfampara,
melarmminica o alfro, in un periodo in cui la
normafiva sulla frasparenza del prodoffo era
lacunosa o inesistente. I Consorzio si é faffo
carico della futela al consumarore affraverso



una Serie di servizi come la realizzazione del-
la scheda prodoto per i consorziaf, un ele-
menio di frasparenza importante per la co-
noscenza del prodoifo, un numero verde per
lo consulenza e la promozione dell’Associo-
Zione.

Oggi il consumatore, Quando si reca in un
negozio, al 90% sa gia cosa deve acquistare,
quindi se desidera arredare casa € ha un
budger di 30.000 Euro andra da un mobilie-
re, mentre un ragazzo giovane con Possibil-
fa piv limirafe andra al supermercaro del
mobile a cercare qualcosa di piu economico;
comunque i fraffa di un utenfe ‘evoluro’ che
ha le idee chiare su quello che vuole acqui-

stare. Al muramenio del consumarore, corri-
sponde quello degli associati che a quesfo i
rivolge: da qui é partia I'idea di adattare ['of-
ferfa alle nuove esigenze degli associafi con
la proposta Vero Legno Cert, la certificazione
di Vero Legno’. Una nuova certificazione
dunque, che aggiunge anche il valore iden-
fitario. Come nel 2013 era staro infrodorro il
marchio Vero Legno Massello, la novira por-
rara avanfi nel 2015 é il nuovo marchio Ve-
10 Legno made in Iraly, che non significa so-
lo, come da normariva, che 'ulfima lavoro-
zione sostanziale sia stara prodofta in Iralia,
ma innanzifutro che sia un prodoffo in vero
legno, iraliano: progefraro e prodoffo in Ira-

Nella prima fofo a sinistra:
lintervento del presidente
Alessandro Calcaterra,

Nella seconda foto a sinistra:

il monumentale palazzo Arese Dorromeo
ha ospitato il convegno di rilancio

del Consorzio Verolegno.

Nelle foto sopra:

il pubblico affento e numeroso
fra cui non mancavano esponenti
di primo piano del settore legno.

Nella fofo a sinistra: il tavolo dei relatori
nel corso della manifestazione

in cui sono stafe proposte

impostazioni innovafive

e nuovi rvoli per il Consorzio.
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La stampa di setfore presente all'evento:

Paola Govoni direttore di World Furniture,

Pietro Ferrari, diretfore de Il Legno

e L'Industria del Mobile e Sonia Maritan,

direttore di Sistema Serramento e Struttura Legno.

li, di qualird perché realizzaro con la cu-
ra del defraglio e con il design che da
sempre confraddisingue il made in Iraly.
"Il madke in Iraly € sinonimo in Iralia e aF
['estero di qualifa e di design: un rermine
riconosciuto a livello globale. Non esiste-
va prima un marchio di qualifa specifico
del setfore legno, che olfre al prodoffo
cerfificasse anche I'origine ifaliana valo-
rizzando lo stile € la qualira dell'artigianc-
fo ifaliono. Questo marchio, olfre che
cerfificazione di prodofto rappresenta an-
che un‘opportunita per il commerciante.
A partire dalla bozza di disciplinare predi-
SpOsfa, sequiranNno | Passi SUCcessivi, come
individuare per i vari seffori di Vero Legno,
quali: semamenti, mobili, mareria prima,
case in legno; le specifiche cararteristiche
di prodotto, e quindi i requisifi che poi Sa-
ranno implementari allinfemo del disci
plinare. Il passo ulreriore sard approve-
Zione del disciplinare per I'uso del mar-
chio e I'awio del sistema dii certificazione
per il riloscio delle prime attestazioni, per
poi prosequire analizzando i risultafi e im-
plementando le evenruali migliorie, sia
per quanio conceme il processo di cerif-

cazione sia riquardo i requisifi della sfessa,
sino ad amivare al sisfema complefo e
funzionante. Insomma, uno strumento
per voi soci, formaro non solo dal certifi-
cafo ma anche dal nuovo sifo, e da even-
i oromozionali e culturall”.

Il secondo rema, per voce di Andrea Per-
pignani, approfondisce o promozione
del codice QR, abbreviazione di Quick
Response Code, un codice a barre bidi-
mensionale, che memorizza informazio-
ni generalmente destinate ad essere leffe
rramife un felefono cellulare o uno smart-
phone, un codice da associare ai prodor-
fi, proprio come awiene per gli alimenti
al supermercaro. Questo rende usufruibi-
le la scheda prodorto in modo molro piu
immediaro. "5 fraffa di un servizio struffu-
raro per la visualizzazione della scheda
prodotfo in modalifa mobile. La lefrura
del codice QR da una grande dinamicira
al sewvizio, olfre a una rapida aggiomabi-
lira, anche volra a sostituire il carfaceo.
Una semplice applicazione App abbinara
al barcode rende usufruibile il servizio:
scheda prodorto + cerfificazione Vero Le-
gno del prodotfo faggaro, rendendo qua-
lunque utente autonomamente in grado
di raccogliere le informazioni in fempo
reale. Queste possono ampliarsi rispeffo
quelle conrenute fradizionalmente nella
sola scheda prodotro, in una sorfa di mi-
{ro sifo che puo conrenere innumerevoli
informazioni affraverso immagini, video,
link, pdff, cos da proporre una presenta-
Zione complera del prodotto o dell azien-
da. Jpesso gli associafi si lamentano del-
['assenza di un inferlocurore preparafo sul
punfo vendita, che non mostra la scheda
prodotfo 0 non descrive il manufarfo ade-
quaramente; questo certificaro o aurent-
cird invece, affraverso [Agp dice” uffo
con ineccepibile precisione’”. La relazione
di Andrea Perpignani fermina con una
piccola dimostrazione dedicara alla real-
1d qumenrara, una sorfa di evoluzione
del codice QR, anche se in reald si frarfa
di due strumenti affiancabili perché com-
plementari, di cui scegliere diverse confi-



qurazioni secondo la specifica utilifa. Questa
applicazione, volra come dicono le parole
sresse ad ‘aumentare la realrd’, ha delle
grandi porenzialit nell ambito della comu-
nicazione digirale. La dimostrazione si espli-
ca quindi mostrando la srampa di un foglio
raffiqurante un mobile, il quale riporfa un
crirfogramma deffo fag, che affraverso un
App carica il video facendo vivere' il mobile,
in un filmaro che lo colloca in un‘ambienta-
zione e durante il quale il mobile viene ruo-
faro, aperto e chiuso, mostrandosi in furte le
sue parfi, esarfamente come se o vedessimo
nella realra. Il foglio starico diventa cosi dina-
mico e di quesio e possibile, ad esempio,
produmne n° copie e distribuirle con I'applica-
zione Vero Legno a un evenro per diwulgare
determinafi confenufi.

Il convegno prosegue poi con Paola Dema-
riano che illustra il nuovo sifo. L idea e di rin-
novare la comunicazione rendencola chio-
ra, di facile fruizione, creando un volfo nuo-
vo al sifo non solo riguardo la veste grafica
con la quale si presenta ma anche per la par-
fe strutturale, che lo renda fra ['altro usufrui-
bile da ogni fipo di supporto digitale con sfru-
menti come lo smartphone e il fabler. Una
posizione di rilievo lo avrd il barcode, anche
nel sifo, per il quale verra segnalara la posi-
Zione in cui viene collocato sul prodorro, in
modo che [ ufente alla ricerca del manufarfo
in vero legno, sapra affraverso il codlice QR
come individuarlo in modo immediaro. Rile-
vanfe anche la distinzione fra le due aree,
una dedicara all utente privaro che pud ac-
cedere alla fipologia di prodofto che lo infe-
ressa per cafeqorie e lalira destinara all area
business legara a prodofti che non sono riser-
vari all urente finale.” Nella gallery remarica
si crea un parallelismo fra oggetti di valore
unanimemente riconosciuro, come un dio-
manfe 0 un'auro d'epoca, e i diversi manu-
farfi di marrice lignea. Questo permetre al-
I'urente finale di accedere a un venraglio di
prodorti porenzialmenre  appetibili come
una cucina, un pavimenro, un mabile, una
porta o una casa in legno, e al produttore di
essere presente in home page con il proprio
logo, rappresenrandosi arfraverso quel pro-

dorto. Facebook, Twitter e Istagram sono in-
vece i social network su cui sard presente Ve-
10 Legno. Chiude la serara, I'Archirerfo Stefa-
no Marelli, che espone questo nuovo volro df
Veero Legno anche dal punro di vista della
proposta culturale. Le sue parole sono ac-
compagnare da un video che racconra il re-
stauro di una sedia dilegno. “Nara con lo sco-
po ben preciso di essere una sedura, questa
sedlia, con il fempo ha avuro un cerfo depe-
rimenfo, Un calo in valore e funzionalita, e
0Qqi richiede di essere sistemara. Mi piace
pensare che la sedia rappresenti un po” il

Un infermezzo di alta cultura,
in visita a Palazzo Arese Dorromeo.
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Sonia Maritan, direttrice di Sistema Serramento
e di Struttura Legno, porta i saluti
della nostra casa editrice al Consorzio.

Consorzio Vero Legno, che, allo stesso modo,
ha necessifa di acquisire nuovo vigore, pur
manfenendo la sua sfruffura e riconoscenco-
ne ancora il ruolo fondamentale. Ha bisogno
di essere maggiormente e ulferiormente vo-
lorizzaro, arricchito, ha urgenza di acquisire
nuovo enfusiosmo, di avere piu fermento,
che sara deferminaro, da una parfe, dall'e-
sperienza qpportata dai soci sforici e dall'ak
fra dalla freschezza dl pensiero e dalla voglia
di partecipare dei nuovi amivari. Guardando
il video, attraverso un‘altra chiave di lettura,
mi piace evidenziare le lavorazioni che sono
sfafe esequite per restaurare la sedlia, azioni
anche semplici ma che sono espressione del
monao del legno, che sono rappresentative
di quel saper fare, di quella esperienza e di
quella passione, che ha reso grande, famoso
e conosciuro il lavoro di fanti arfigiani e di
molfe aziende, costantemente ficoNosciuro
per bellezza, per maestria, per perfezione e
per cura del defraglio in furfo il mondo. £
dunque da questa duplice leftura del video,
ossia, da una parte, la volonta di arricchire il
programma del Consorzio Vero Legno e daf-
[alra, la necessira dii dare visibilifa e sosfe-
gno alle imprese associate, che nasce ['idea
di proporre € promuovere nuove iniziative di

caratrere culturale, che abbiano lo scopo di
far conoscere e mettere in risalfo il grande lo-
voro che voi artigiani, imprendifori e proger-
fisti del legno, mettefe in affo ogni giomo,
nelle vosire borfeghe, nelle vostre aziende,
nei vostri sfudi

Mostre, eventi, esposizioni e refrospertive
femporanee che nasceranno dalla collabo-
razione fra il consorzio e i soci interessati a far
conoscere il proprio lavoro, le proprie opere,
le proprie eccellenze, le proprie esperienze e
le proprie passioni, e creeranno un'inferazio-
ne e una collaborazione finalizzate alla cre-
scifa del proprio ferritorio, sia in campo pub-
blico che privaro.

Ancora saranno organizzati concorsi rivolfi a
progettisti e studenti, che risveglieranno
necessaria sinergia fra chi progetta e chi rea-
lizza, fra designer e aziende manifatturiere,
per dare ancora piv risalfo al made in Iraly’.
Questi | conrenuti che emergono dal Conve-
gno annuale del Consorzio, a cui seque la vi-
sifa al Palazzo Arese Borromeo di Cesano Ma-
derno e un breve scambio con il Presidente
di Vero Legno, prima della cena, che chiude
la serara. Con Alessandro Calcaterra, par-
liamo dell'impegno importante di rinnovare
questa Associazione, composta da 130 soci,
in un momento cosi difficile di mercaro, sia
per qli associari sia per I'Associazione sfessa,
e gli chiedo quale sia la cosa su cui punra
maggiormente per fare in modo che questa
rinascifa si concretizzi. “La scelfa di affidarsi ai
social media, per coinvolgere maggiormen-
fe i soci € impegnafiva, perché abbiamo a
che fare con una situazione ferriforiale dove
le aziende sono abituafe a fare ca sé e a non
quardare neanche fanfo al di fuori del loro
mondo, ma secondo me rappresenia il far-
fore che pud cambiare fuffo. Nel senso che
0q9i, quando all'associaro chiedi di inviare ol
Consorzio futfa la documenfazione concer-
nenfe 'azienda per presentarla a una fierq,
dimostra una certa reficenza: non ci si crede
piv di ranfo. Menire questo approccio implr-
caper Vero Legno di porer essere a fofale dis
posizione dell‘associaro per garantirgli un ser-
vizio complefo: una comunicazione mulfica-
nale e costante, rifagliafa su misura per la



specifica realfa imprendiroriale. Anche per
['associaro che non ha mai curaro la propria
immagine, ma fa dei prodorti meravigliosi
che non € in grado di frasmettere @ nessuNo,
con il nuovo sifo che ha un gpproccio redo-
Zionale ‘giomalistico” é possibile coinvolgere
un giomalista e garantire al produffore un
supporto che lo quidi alla comunicazione piu
idonea per lui". In questo modo avrebbero
un servizio ma anche una ‘quida’ che i spro-
na ad aprirsi all'esterno. "9, perché ¢ sono
aziende che non hanno mai cercaro di fare
una presentazione, fosse anche molro picco-
la come un pdf o un pieghevole. Con quesfo
strumento gli diamo la possibilifa di farlo”.
Siamo in un momento per la comunicazione
di cambiamento epocale e non a caso orga-
nismi come Vero Legno affronfano arfraver-
50 lo srumento digirale, un‘evoluzione in-
nanzitutto in rermini divisibilirg, porenziando
il servizio crearo come solo la 'refe” permette
di fare. Allo stesso modo, noi come molfi al-
fri edifori, proponiamo simulfaneamente
versione fluida e carfacea della rivista. *Puo
essere inferessante per ogni singolo associaro
e fa parte di una logica per cui piv aziende,
obbligate” ad andare in refe” assieme per
oftimizzare le risorse, mettono in comune la
progeftazione piutfosto che certi fipi di lavo-
razione artigionale”. Una sinergia che puo
funzionare. "Funziona concrefamente, an-
che se '@ stara una grossa barriera’ da ab-
bartere. La riflessione che il consiglio ha farfo
sul made in Iraly arriva alla domanda: come
lo cararterizziomo? In realrq, se si comincia
confare la percentuale di prodorto farfo in
Iralia sul torale del manufatto, non i ariva
da nessuna parte. In lralia di legno non ne
abbiamo, arriva 'da fuori’, perd ci sono delle
persone che da fre generazioni fanno deter-
minari mesfieri, lungo fura la filiera, con del-
le professionalira diffuse molfo importanti e
che rappresentano in sé il concetro di gestio-
ne e amore artigianale nei confronti del pro-
dorto, anche in una filiera che oggi & perfer-
famenre industriale”. E nellidea arfigianale |l
made in Iraly? "Quello che lo caratterizza é
la specificita dell'essere artigiano, nel senso
di fare le cose sempre in ogni momenfo con

amore e pazienza, nel modo in cui pensi
che vada faffo, anche quando non vedi im-
mediaramente il risulfato economico. Quan-
do parli con un imprendifore che ha un‘c-
Zienda molfo importante, di successo, che fi
confica di recarsi in azienda alle sei e mezza
di mattina, di non fomare a casa per il pran-
70 e di non riuscire ad andarsene prima del-
e otfo di sera, quello é amore’!

Il seicenresco Palazzo Arese Borromeo di Ce-
sano Maderno, come la maggior parte degli
edifici anfichi di cui & costellaro il nostro St
vale, é disadorno degli arredi originali, o cre-
do che la ricostruzione ‘in sile” del mobilio ri-
comporrebbe il quadro originale e ridone-
rebbe a quellincanrevole enfilade di sranze
affrescare, 'armosfera primigenia. Un ‘eserci-
zio' di cui Vero Legno si porrebbe far porfo-
voce, insieme alle amministrazioni locali,
aprendo la strada a un recupero infegrale
delle ricchezze architeftoniche italiane, che
hanno bisogno dello stesso amore che solo
chi lavora il legno sa metrere. Questa 'idea
che mi ispira la visira del luogo in cui la sera-
fa ci accoglie.

Veero Legno e la Due Diligence

Il Consorzio VeroLegno ha in programma il prossimo 8 offobre un con-
vegno presso la sede di Cora Legnami a Vicenza, che frarfera la Due
Diligence ma anche della progettazione con il legno e delle fenden-
ze nel design e nell'archirertura. Riguardo la Due Diligence, il 3 mar-
20 2013 & enraro in vigore in rutfi gli Srati Membri dell'Unione euro-
pea il nuovo regolamento 995/2010 una norma innovativa e pro-
mossa per confrastare il commercio di legname illegale. Rienfra nel
quadro degli impegni in corso negli Stari europei, per affrontare il pro-
blema della deforestazione selvaggia dowura al faglio illegale e ri-
quarda futra la filiera del legno.

Nella pagina successiva il programma completo del Convegno.
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['ECODESGN NASCE DA UN SEME

Dove: Sede di Cora Domenico & Figli SpA ad Alravilla Vicenrina (Vicenza) - Viale Verona, 1
Quando: 8 Orrobre 2015, h. 15,00 Visita Azienda e h. 16,00 Convegno sul fema

Come: 1 h visita aziendale + 2 h convegno + 1 h aperitivo con buffe

Chi: Produrror, commercianti, rivendirori e progeffisfi

Format del Convegno

¢ Scopo: Divulgare la culrura del legno anche in modalifd ifinerante per aumentare le possibilita di nefworking B20

» Oggetto: Un convegno che racconfa la nuova immagine di Vero Legno come Associazione di riferimento, arfraverso confenufi le-
qari ai regolamenti per il commercio del legname fino al progetro del mareriale che prende forma, dal micro al macro, creando eco-
design, cultura e bellezza

» Visita guidata alla sforica azienda Cora Domenico & figli 5.0.A., nara nel 1919, che con quasi un secolo di sforia, cosfiruisce la pri-
ma fappa di un viaggio nel legno

¢ Aperitivo con buffer e dialoghi infomo al legno

Temi del Convegno

¢ Sonia Maritan: Chairwoman, Archirerro e Direttrice di restare del setfore che conduce l'incontro "L'ecodesign nasce da un seme”

» Ettore Cora: i saluti dell Amministrarore Delegaro di- Cord Domenico & Figli SoA

* Domenico Cora: i saluri del Presidente del raggruppamento Legno-arredo di Confindustria Venero

* Alessandro Calcaterra: i salufi del Presidente di Veero Legno rivolti al nuovo volro del Consorzio

¢ Andrea Perpignani e Piero Todorovich: "Qualunque supporfo digirale per il nuovo siro di Vero Legno é volro a creare realfd au-
menrarQ”

» Stefano Scardanzan: “il made in Iraly di Vero Legno offre il primo marchio di qualita per il seffore”

o Stefano Marelli: “le iniziarive culrurali di Vero Legno fan brillare il made in Iraly arfraverso mostre, eventi, esposizioni e concorsi”

o Stefano Dezzutto: il "Regolomento Legno” dalla voce del Referente di Fedecomlegnoffederlegno Arredo: "EUTR parfono i conirol-
li: consigli e istruzioni per 'uso”

» Ettore Cora: Associaro e Testimonial del Consorzio Vero Legno, racconta il progetfo che ha presentaro al Cersaie “il design ‘narura-
le’. il parquer si estende alla parete efo diventa elemento di design per vestire la casa”, con Massimo Broglio I'architefro che ha cura-
10 la parte progefruale.

* Massimo Facchinetti: "il riroro alla narura: la dimensione del legno, dal micro al macro, dall'oggetro di design alla casa”
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